A szinek marketingkommunikacidja

A marketingkommunikacié azaltal, hogy pszicholdgiai és miivészi elemeket is tartalmaz, nemcsak
egyszerl informaciéforras, hanem alkalmas az érdeklodés felkeltésére, vagyak ébresztésére,
asszociaciok keltésére, érzelmek kialakitasara, presztizs teremtésre.A szinek a vizualis kommunikacid
alapkovei, azok keltik életre az egész alkotast.

A szinek tudat alatt sokkal jobban hatnak rad, mint gondolnad.

A legtobb arculat, csomagolas, weblap design mogott egy jol felépitett, tudatos stratégia all, ami
kihasznalja a szinek befolyasolo erejét. A kiilonbozd szinek kiilonbozo jelentéssel birnak, képesek
érzelmeket kivaltani, hangulatot befolyasolni.

Szakemberek, tudosok kutatasok segitségével kideritették, hogy a szinek igen fontos szerepet
jatszanak, hogy mit és hogyan forditunk le magukban. A szinek segitik az asszociaciot, a marketing
pedig ezt alaposan kihasznadlja. Akik jartasak a szinek pszicholdgiajaban, pontosan tudjik, hogyan
és milyen szinekkel kell hirdetniiik egy markat, egy terméket ahhoz, hogy az sikeres legyen. Legyen
sz0 egy weblaprol, egy szdrolapral, egy plakatrdl, egy vallalat logojardl, a jol kivalasztott szinek
fokozhatjak az eladast.

A szineknek, amelyeket az utcan sétalva pillantasz meg a kiilonféle tizletek el6tt, jobban befolyasoljak
dontésedet, mint gondolnad. Sok esetben csak egy szin miatt dontesz az A opcio mellett a B
helyett. A legtobb termékcsomagolas és reklam mogott egy jol felépitett stratégia all, amelyet
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A piackutatok azt talaltak, hogy a szinek jelentdsen befolyasoljak az emberek vasarlasi szokasait, és
mig az impulziv személyeket inkabb a piros, a narancssarga, a fekete és a kék szinek 6sztonzik
vasarlasra, addig azokat, akik alaposabban megfontoljak dontésiiket a vasarlas eldtt, a rozsaszin, a
vilagoskek és a tengerkék szinek.

Példaként szoktak emlegetni az egészségiigy szamara késziilt vizualis anyagokat. Egy fogaszat
szamara késziil6 arculat esetén a cél a bizalom keltése, a paciens megnyugtatasa, kellemes 1égkor
teremtése. Vajon melyik szin erre a legalkalmasabb? Elég riaszto lenne egy piros- narancssarga
kombinacié a weblapon, vagy ilyen szinli pol6 az asszisztensen. A piros szinnel kapcsolatban a vér,
veszély, tilos asszociaciok 1épnek els6ként miikddésbe. Ellenben, ha a nyugalmat, sterilitast és
letisztultsagot sugarzo kék-fehér szineket valasztjuk, maris kozelebb kertiltiik a célcsoportunkhoz.

Masik példa lehet egy magan 6voda arculata. Talan egyértelmii, hogy az élénk, vidam szinek fogjak
leginkabb kifejezni a hely hangulatat.

A kiilonbozo szinek érzelmi hatasa

PIROS

Hatasos szin a marketingben, nagy vilagmarkak elészeretettel alkalmazzak. A piros szinnel
leggyakrabban tarsitott gondolatok: tiiz, kirobbané erd, szenvedély, szerelem, vér, veszély. Erzelmi
hatasa:ndveli az étvagyat; cselekvésre 0sztonoz, siirgetés érzését kelti pl. akcid feliratok.
Figyelemfelkeltés leghatasosabb szine, figyelmeztetések, tiltod tablak kiemelése piros szinnel torténik,
mivel ezt a szin gyorsan észrevessziik. Erdekesség, hogy a piros autokkal nagyobb a gyorshajtasok
aranya, mivel er6t, dinamizmust sugaroz. Sikeres markak piros szinnel:
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Csupa pozitiv jelz6 jut rola esziinkbe: energia, optimizmus, vitalitas, frissesség, vilagossag, 6rom,
vidamsag, boldogsag. Tekintetet vonzo szin, pirossal vagy fekete hattérrel kombinalva igazan iités tud
lenni. Exkluziv és draga dolgok csomagolasara nem javasolt, mivel egyaltalan nem az arany jut
esziinkbe rdla, sokkal inkabb gyermetegnek gondoljuk. Kutatasok be is bizonyitottak, hogy a sarga
szinre reagalnak el6szor a csecsemok, éppen ezért a gyerekjaték gyartod cégek eldszeretettel
alkalmazzak.
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A kék a bizalom, a hiiség szine és nyugalmat araszt. A kék a viz jelképe is és elsésorban a férfiak
kedvelt szine. Biztositja a biztonsagot és a megbizhatosagot a markaban. A legnagyobb kdzosségi
médiak is ezt a megbizhatosagot sugalld szint hasznaljak, sot az IT és bank szektor kedvelt szine is. A
kék szint nem tanacsos élelmiszerek csomagolasan alkalmazni, mivel az evolucid soran ezt a szint a
méreggel tarsitottuk foként a mérgezd bogyos gylimolesok miatt. Ellenben remek valasztas a diétdhoz,
gyakran javasoljak hogy ilyen szinli tanyérrdl fogyasszuk el az ételt, ezzel akadalyozzak meg, hogy
sokat egylink és igy sikeresebb lesz a fogyokurank.
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A z061d szint a természettel, egészséggel, nyugalommal kapcsoljuk dssze. Természethez vald viszonyat
egyértelmiien bizonyitja, hogy a kornyezetvédelemmel foglalkozo cégek €s a bio élelmiszereket



gyartok alapszine. Mivel megnyugtato ereje is van a korhazak, orvosi rendelokben ilyen szintire festik
a falakat. Tovabbi asszociaciok: energia, vitalitas, ndovekedés, fejlodés, fenntarthatosag, presztizs, jolét,
gazdagsag, stabilitas (az amerikai dollar szine miatt).
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NARANCSSARGA

A piros és a sarga keveréke. Nagyon fiatalos szin, aktivitast, frissességet sugall. Baratsag, kaland,
szorakozas jut el6szor rola esziinkbe. Ugyanakkor a piroshoz hasonldan agressziven hathat és
cselekvésre buzdit. Siess, vasarolj, ne maradj le! Call-to- action gombokhoz remek szinvalasztas
lehet.A narancs 6sztonzi a testmozgast, a versenyszellemet és a bizalmat. Ez a szin erdsiti a
csapatszellemet és az optimista érzelmekre hat, ezért sok sportcsapat hasznalja a logdjaban, mezében.
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FEKETE ES FEHER
Fekete: elegancia, kifinomultsag, luxus, hatalom, titokzatossag, rejtély

Fehér: tisztasag, sterilitas, letisztultsag, egyszerliség, minimalizmus, modernség
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